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Resumen

Lainfografia digital, especialmente la de caracteristicas dinamicas o moviles, se
muestra en la actualidad como una herramienta 0 soporte que mejores condiciones reline
para el relato informativo.

En efecto, se trata de un nuevo producto que conlleva una nueva rutina
profesional que permite tratar, en este caso, periodisticamente los acontecimientos,
acciones 0 cosas 'y generar comunicacion mediante algun tipo de presentacion o género
informativo alternativo y mas visual que los tradicionales.

Lainfografia digital puede relatar facilmente mediante sus desarrollos teméticos
gue pueden ser descriptivos, narrativos e incluso interpretativos sin que se establezcan
limites espaciales ni temporales de aguellos eventos que ocurren en la naturaleza,
susceptibles de ser convertidos en informaciones de actualidad mas o menos inmediata.

Esta nueva forma de expresion, debido a su juventud, aparece en las
publicaciones periodicas digitales en red algo arrinconada 0 marginada y es, en cambio,
un poderoso instrumento de comunicacion que tanto en Internet, como en la nueva
television digital se desarrollara mucho en un futuro proximo, sustituyendo total o
parciadmente a agunas formas de presentacion linguisticas de informaciones

periodisticas, aungue también puede ser usado en el ambito de las multiples ensefianzas.



También es cierto, que los infografos digitales, por lo general poco formados en
universidades de comunicacion, necesitan madurar esta emergente profesion
periodistica. Deben degjar de lado la exhibicion actual que caracteriza a sus obras
infogréficas, asi como la atencion preferente a cuestiones estéticas y centrar su trabajo
en construir una comunicacion rigurosa, que permita un mayor crédito y sitle a la

infografia digital en el primer plano del periodismo.

Abstract

Thedigital infography in the beginning of a new way of reporting

The digital infograpy seems, at the moment, the most useful tool and support for
the informative story, specially the ones with dynamic characteristics.

In fact, we are facing a new system that allows narrating and describing and
interpretation the different events, actions or things that can be told in an alternative and
more visual journalistic way than the traditional ones.

This new form of expression appears in the digital publications as marginal
information. That is because it is a new instrument of communication. Probably, in a
next future, will be replacing some linguistics forms of information in the internet area
or in the new digital television.

The digital infographers are not the best professiona trainee at the moment.
There is not a proper subject in the Communication Universities; we need to mature this
emergent journalistic profession. They should not work so hard in the aesthetic and
graphic side and concentrate its work in the communication side, making it rigorous and

with credit to place the digital infography in the Mediafront page.



Las publicaciones de Internet tienen muchos limites y no consiguen atraer la
atencién lectora pese ala gran novedad que ha supuesto dicha forma de comunicar, con
impresionantes posibilidades y ventajas hasta hace poco tiempo desconocidas.

La infografia digital es un producto nuevo del periodismo digital, que ha
aparecido como resultado de la necesidad que tiene la comunicacion escrita de captar
lectores en pantalla y en linea, Es, de nuevo, uno de los “salvavidas’ que tiene €l
periodismo escrito, a igua que le ocurriera a la prensa’ hace unos pocos afios en la
primeras generaciones del ordenador personal. Una nueva forma de expresion, no
anicamente periodistica, ha nacido ante nosotros que tiene un gran poder de sintesis
documenta y visual: Lainfografiadigital.

La infografia digital tiene multiples aplicaciones en la actualidad y todavia se
encuentra en desarrollo. Los infografos estan descubriéndola y usandola en el
periodismo digital, pero hay una cierta desorientacion derivada de la falta de ensefianzas
precedentes, salvo las que ha podido en su corta historia reciente proporcionar la
infografia de prensa. En este sentido es dificil ver qué es 'y como la podemos definir:
“¢Qué es infografia? ¢Quién se atreve a dar una definicion que la abarque en todas sus
manifestaciones? Y o no, desde luego. ” 2

Sin embargo y como ya es corriente en mis intervenciones, también desde este
foro reclamo un poco de seriedad con la definicién del término, habida cuenta que no

todos los mas importantes e ilustres infografos y estudiosos estan dispuestos a acometer

una definicion fundada de dicho término.

! Entendemos como prensa el periodismo impreso pero no € digital.

2 Cairo, 2004: p 54.



Los académicos de la lengua espafiola y otros la han definido, pero con poca
fortuna. La relativamente reciente vigésima segunda edicion del Diccionario de la Real
Academia Espafiola (26-3-2003)° sigue teniendo dificultades con la definicién de
infografia, por 1o que respecta a su sentido comunicativo, en sus dos Unicas acepciones:

1. Técnica de elaboracion de iméagenes mediante ordenador.

2. Imagen obtenida por medio de esta técnica.

La enciclopedia Salvat dice que infografia es un conjunto de técnicas,
programas y dispositivos que permiten procesar informaticamente datos que representan
imégenes gréficas. (Enciclopedia Salvat, ISBN 84-345-9716-0: 2063).

Esto plantea algunas cuestiones desde dicho sentido: 12 Hay infografias que no
fueron producidas informaticamente, 22 Hoy dia muchos otros grafismos como las
ilustraciones u otras formas gréficas o iconicas se elaboran con ordenador, 32 la
infografia tiene muchas mas cosas que imagenes, aunque en algin caso, como sucede
con larealidad virtual pueden ser totalmente audio-iconicas. 4°. Mltiples universidades
del mundo de la comunicacion tienen programas en cursillos, postgrados, cursos de
doctorado y capitulos programéticos en las diversas asignaturas de disefio o grafismo,
asi como en su bibliografia basica.

Tal como se define deja @ margen a importantisimas actividades profesionales,
estudios, tesis doctorales, estudiosos y productos. ¢Cémo puede la Real Academia
Espafiola olvidarse de la infografia que aparece en los premios Malofig y de sus

cumbres mundiales de infografia Algjandro Malofigj, que se vienen otorgando desde

s http://buscon.rae.es/diccionario/drae.htm
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hace méas de una década u otros certamenes internacionales y actividades diversas que a
igual que lapresente latratan en su sentido periodistico? °

Con respecto al término digital, asociado a infografia, tiene varias connotaciones
y sobre todo niveles de digitalidad. Nos estamos refiriendo, en este contexto, a la
elaboracion infografica o a la rutina productiva peculiar mediante técnicas y soportes
cibernéticos’, aunque también a la forma de distribucion que emplea @ camino
telemético’. (Es de destacar que no esta tan claro si el camino hacia el lector lo recorre
laaudiencia o el medio como tradicionalmente hace la prensa mediante el empleo de las

comuni caciones de distribucion rodadayy terrestre).

Definicion de infografia

Como definicién de infografia digital, en su sentido periodistico, emplazo a lo
dicho en otro lugar®. La infografia digital es una unidad informativa® (no dnicamente
periodistica), en la mayoria de los casos presentada en secuencia sucesiva, que se
elabora para las publicaciones digitales audiovisuales no estrictamente linguisticas,
realizada mediante unidades elementales icdnicas (estéticas o dindmicas) con € apoyo

de diversas unidades tipogréficas y/o auditivas, normalmente verbales.

* En cuya duodécima edicion de 2004 fui personalmente invitado como jurado y ponente.

® En las mismas fechas también presentan otras actividades, como |as denominadas show dont tell e interact, don’t show
o talleres internacionales de infografia.

5 Seglin el DRAE, ambito artificial creado por medios informéticos.

" DRAE: Consiste en e empleo de técnicas de la telecomunicacion y de informética paralatransmision..

8 valero, 2003a: 556.

® Obsérvese que lo que hace que un grafismo sea infografia es su contenido informativo frente a otros contenidos y no

tanto laforma, que puede en ocasiones parecerse a otros grafismos que no o son.



La infografia digita hace posible o facilita la comprension de los
acontecimientos, acciones 0 cosas que contienen cierta actualidad o desarrolla algunos
de sus aspectos mas significativos, con ciertas dosis estéticas. Acompafia o sustituye al
texto informativo hablado o escrito, con el que no tiende a solaparse demasiado, puesto
que se constituyen en unidades informativas autonomas, especidmente en las
publicaciones periddicas digitales, aunque no tanto en las de ensefianza digital donde

ocupan un papel més protagonistay sustitutorio del texto.™

El relato infografico

Lainfografia es algo mas que un recurso visual para rellenar un vacio existente.
La infografia digital, dado su gran despliegue, elaboracion y cuidado en tratar las
noticias est4 dejando de ser un género menor o complementario como pueda ser la
fotografia. En el @mbito universitario asi se empieza a reconocer, aunque de forma mas
lenta que la propia de su vertiginoso cambio.

En el &mbito de las ciencias de la comunicacién se estd aceptando como uno de
los nuevos géneros visuales del periodismo, aunque con lagunas por cubrir. Sin
embargo, esta situdndose por méritos propios en el primer nivel de las ciencias y
profesiones comunicativas. Casasus, J. M. (1991: 34) menciona la actitud abierta ante la
aparicion de géneros informativos, el infografico y la informacion visual entre otros,
que se debe tener por las novedades generadas por las actuales tecnologias. De Pablos,
J. M. (1999: 39) menciona que la novedad infogréfica hace que no haya sido objeto de

atencién por parte del periodismo.

10 No tenemos aqui en cuenta las infografias que se puedan elaborar parala nuevatelevision digital.



Independientemente de que existen formas clasicas de relato que responden alos
“topoi” 0 preguntas clésicas del periodismo anglosgjén que se le puedan hacer a
cualquier suceso y desde luego la infografia puede responder con multiples recursos
diversos para resolver dichas preguntas presentando las respuestas de la manera que
gueden mejor y totalmente respondidas.

El profesor Josep Maria Casastis™ comenta en referencia a la teoria normativa
de los géneros periodisticos de José Luis Martinez Albertos que la narracion y la
descripcion permiten situarse en € terreno de los hechos y contar cosas sobre ellos o
relatarlas desde una posicion de neutralidad no intencional, mientras que la
interpretacién es la argumentacion o el comentario que contiene la opinién propia del
productor. Los “topoi” qué, quién, donde y cuando, se pueden considerar como
narrativos mientras que como y por qué pueden, en determinadas circunstancias, ser
considerados también en el relato, aungue son mas propios de |0s géneros argumental es.

¢Puede una infografia digital relatar un acontecimiento, accion o cosa?
Pensamos que lo puede hacer de forma muy precisa, rigurosa y comprensible para el
gran publico lector. ¢Puede ademas realizar algun tipo de incursion en la interpretacion
y € andlisis de causas y efectos o conclusiones aportando opiniones? Entendemos que
nada lo impide aunque nos estamos apartando de la funcion de informacion con la que
hemos definido lainfografiay entramos en la de comentario que tiene otros fines.

Quiz& podemos hablar de unos usos periodisticos sin preocuparse de en que
medida entronca con los clésicos sistemas de clasificacion de los textos, teniendo en
cuenta que ambos sistemas comunicativos no se estudiaron sincronicamente (papel

impreso y pantalla digital). En este sentido ilustres profesores como José Luis Martinez

" Casasls, 1991: 90y 91



Albertos 0 Miquel de Moragas™ comentaban a este ponente que las nuevas formas de
comunicar, como las presentes, invalidan algunas reflexiones y clasificaciones
publicadas cuando no se tenian estos medios y por tanto fueron vélidas para su
momento histérico y técnico, pero no tanto parael presente momento.

Hoy dia son necesarias otras nuevas tipologias como algunas publicadas
recientemente por varios profesores espafioles, (Diaz, J. y Salaverria, A., 2003) que
distinguen los géneros en informativos, interpretativos, dialégicos y argumentativos. Es
de resdltar que en latercera parte titulada Los géneros del ciberperiodismo de esta obra
resefiada se encuentra, ademés de cada uno de los géneros citados, un capitulo titulado
El relato en la infografia digital, precisamente elaborado por € autor que aqui suscribe.

Lainfografia es més propia de los géneros informativos y argumentativosy tiene
més dificultades con géneros interpretativos y dialdgicos, siempre se le puede
considerar como genero visual aparte por su peculiar forma de relatar. Ademés
anicamente se puede hablar de género cuando se elabora la totalidad de la informacion,
no una parte, como pasa con las infografias de carécter complementario o sintético
acompaiantes del texto.

Una de las formas especiales que existen de relatar |os aconteci mientos, acciones
0 cosas, mas relevantes o noticiables que pasan en e mundo es mediante la infografia.
Pocas™ son |as informaciones, especialmente periodisticas, que no se puedan informar

mediante infografias digitales y pocas son las elaboraciones infograficas, de cualquier

2 En sendas conversaciones privadas, en la Universidad Auténoma de Barcelona, recientemente preguntados por este
autor sobre sus opiniones respecto alos nuevos géneros periodisticos.

¥ |ainfografia dificilmente trata los didlogos y tiene més dificultades con interpretaciones personales, opiniones, etc.



tipo, que no pueden entenderse por parte del lector medio acostumbrado a las
publicaciones periodicas.

Al igua que la impresas, éstas pueden narrar sucesos alterando las magnitudes
espacio-temporales, creando sintesis que permiten la mejor comprension, reflexion o
interconexion. Sucesos como los atentados terroristas en serie son pruebas de €llo,
cuando se presentan y elaboran infografias digitales de los actos, como si hubieran
ocurrido en el mismo tiempo y lugar.

Por lo que se refiere a relato comprende segun la terminologia clasica dos tipos
de presentaciones la descriptiva y la narrativa. La descripcion es € estudio de las
caracteristicas especificas de un acontecimiento, accién o cosa mediante imagenes y
textos representativos de su naturaleza, de tal manera que se vea reflgado, aun sin

conocerlo o haber estado presente.
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Figura 1. Descripcién delas partes de un ar co olimpico.
elpais.es - Multimedia 05-06-2004

i _ (Capturada el dia 29 de septiembr e de 2004)
S
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Narracion es contar lo que pasa, presentar de forma ordenada los
acontecimientos, acciones 0 cosas en general para la explicacion del desarrollo de una

historia o de un informe cualquiera.



Figura 2. Narracién del asalto a las tropas espafiolas.
elpais.es - Multimedia 01-12-2003
(Capturada € dia 29 de septiembre de 2004)

Algunos autores como J.M. de Pablos (1999: 136- 140) se refieren ala cualidad
de responder a como informativo que vendria a ser la narracion, aunque menciona
también su capacidad descriptiva de responder a las otras preguntas, que componen €l
lid de las noticias, de manera mas visual que la linglistica como podria ser la
descripcion.

La répida descripcion y narracion visual es cada dia mas viable gracias a los
nuevos medios de produccién y difusién. La produccion informética moderna la
difusion cibernética hacen posible que, en un plazo muy reducido de tiempo, se puedan
producir nuevas formas de contar historias mediante infografias digitales. Tampoco
necesitan mas tiempo ni coste que las textuales o literarias en ser puestas a disposicion
de estos nuevos lectores mucho mas visuales culturalmente, que en términos corrientes

se les suelen denominar lectores-veedores®.

Tipologia

Lainfografia aparecio de forma profesional en la década de los afios 90 y desde
el principio su utilidad principal siempre ha sido dar visualidad, ilustrara los textos y
mejorar la magueta de pagina, a tiempo que permite la aclaracion de dudas y redliza

aportaciones nuevas que e texto no siempre puede presentar.

4 A menudo se denomina asi @ publico objetivo acostumbrado a leer unas veces, pero a ojear o ver la informacion

mostrada en otras. Algunos autores |o mencionan mediante esta expresion.

10



Hoy dia con la nueva infografia digital destacar algunas similitudes con la
impresa pero es un producto claramente distinto. Sus diferencias principales son la
versatilidad y sus posibilidades gracias a soporte digital y a la comunicacién mediante
Internet. Sus ilimitadas posibilidades de conexion biunivoca hipertextual, permiten el
intercambio reciproco de contenidos. En todo lo relativo a su cinética diversa, es posible
emular lafiguracion movil de los fendmenos, tal como se presentan en la naturaleza.

Lainfografia digital, pese a denominarse igual que la impresa, se encuentra en
realidad a mucha mayor distancia de lainfografiaimpresa que lafotografia con respecto
al cine entendido como una serie sucesiva de fotogramas. Sin embargo, también en este
caso, una ha engendrado a la otra como ya ocurriera con lafotografiay el cine.

No obstante cuando nos referimos a la tipologia infografica nada parece haber
cambiado y, con clarisimas excepciones, seguimos un poco donde siempre. Lo que ha
cambiado més es la forma de hacerla, la mayor funcionalidad para adaptarse a toda la
informacién y las propiedades que tiene en lo relativo a movimiento, sonido, hipertexto
y comunicaciones interactivas con el lector.

Al igual que la de prensa, ilustra, asocia, interconecta y sobre todo altera las
magnitudes espacio-temporales, (Valero 2003a: 558) como si hubieran ocurrido en el
mismo tiempo y lugar para mostrar asuntos que dificilmente se pueden entender de otra
forma.

Como menciono en otro lugar (Vaero, 2001:132- 152) hay infografias
individuales y colectivas igual que en prensa, y se suelen también emplear: 1°. Cuando
se hace necesaria alguna aportacion visual comparativa de datos diversos. 2°. Cuando se
tiene que documentar algin asunto necesario para comprender la informacion. 3°

Cuando se necesita ver claramente la ubicacion los acontecimientos, acciones 0 cosas

11



en la geografia o dentro de un recinto y, 4°. Cuando se pretende escenificar unas
acciones actanciales 0 unos hechos fortuitos de la naturaleza. L6gicamente siempre es
posible encontrar situaciones mixtas entre estos tipos, con diversas dosis de

participacion.

El rigor informativo

El rigor informativo que se le puede pedir a cualquier documento que se
publigue es muy necesario para acometer con seriedad cualquier producto comunicativo
nuevo, como es el caso de lainfografia digital.

La rutina productiva principal, en nuestro caso, es periodistica y ello implica
rapidez, precision con los datos, contraste de fuentes, funcionalidad, originalidad sin
plagios, etc. La infografia digital se dignificard, tanto més si cabe, cuando sea un
producto de precision (ver figuras 3-9); cuando no se modifique con €l tiempo y los
investigadores se puedan apoyar en los fondos documentales infogréficos; cuando dejen
de elaborarse, en aras de la belleza, elementos no contrastados con los que tiene la
naturaleza del suceso.

Pero esto estarea ardua, pues &l nuevo medio conlleva unas nuevas trampas. Los
nuevos medios ofertan documentos de investigacion; sin embargo, no se puede
modificar lo impreciso o las erratas que se descubren, pues deja de servir de apoyo

como fondos documental es a otros tratados sobre la materia.

12
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Figuras 3-9. Ejemplo de falta de concordancia y rigor en una informacion entre diver sos soportes

infogr aficos, muy pocos planos de la escuela coinciden (Omitimos la procedencia por razones obvias

del suceso ocurrido en Bedan el dia 1 de septiembre de 2004) (Capturadas los dias inmediatos

siguientes al asalto).
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Si los documentos infogréficos son estéticos y no se cambian, permitiran su
empleo de la misma forma que lo hacen las publicaciones impresas a las que se cita
como referencia continuamente.'® Esto supone que a pesar de ser medios més modernos
y precisos pueden ser menos efectivos para la investigacion. Quiero decir que lo que
estd mal, tiene erratas o errores en un producto impreso es mas fiable documentalmente
que lo que esté bien en el sistema digital, dada su facil variabilidad cuando e producto
esta editado.

Es muy importante separar €l nombre y el trabajo periodistico infogréfico de los
otros, para poder considerarlo con toda la madurez profesional y darle el lugar que
merece en la comunicacion, al tiempo que los infografos deben comprender que €l rigor,
inmediatez y funcionalidad son més importantes que la estéticay arte.

No se debe permitir, en aras del prestigio profesional, que bajo € mismo término
se encuentren las infografias profesionales muy bien elaboradas y presentadas
comunicativamente, con infogramas™® complementarios, que son unidades gréficas
elementales agrupadas, elaboradas por cualquier ayudante inexperto con un minimo
conocimiento informético y producidas sin mas complejidad, ni motivacion, que lade la
pura rutina productiva mecanica.

Lainfografia de prensay especialmente la de tipo digital es mucho mas que eso
ya que requiere una elaboracion rigurosa y rapida, en la que confluyen tres disciplinas
complgjas que e infografo tiene conocer como son la comunicaciéon periodistica, la

estética aplicadaalas publicacionesy las herramientas y técnicas propias.

5 Esta es una cuestion que afecta atodo |0 generado en la Internet, no tnicamente alos productos infogréficos.
16 Este concepto se utiliza para mencionar las unidades menores de la infografia que suelen contener textos y dibujos

como pueden ser mapas, graficos, esquemas simples, dibujos con rétul os textuales, etc.
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A la infografia periodistica digital no se le puede comparar, por mucho que
pueda parecerse, a otros grafismos propios del entretenimiento, las fantasias o ficciones
diversas o la publigrafia. No es o mismo un tebeo que una publicacién ilustrada, auque
ambas estén encuadernadas con pliegos encgjados y grapas, tengan papel couchéy se
hayan impreso por huecograbado.

S6lo hay un producto similar, aunque menos inmediato en su rutina productiva,
que es lo que podemos llamar infografia digital aplicada a los diversos modos de
ensefianza, como la educacion, la ciencia, latécnica o el ambito social. En la ensefianza
se necesitan varias propiedades que se debe a la infografia digital: la informacion
rigurosa, las diversas denotaciones, en detrimento de las connotaciones, interactividad,
movimiento, simulaciones e hipertextos documentales y aclaratorios propios de la
ensefianzay el aprendizaje.

Tampoco tiene que estar elaborando asiduamente infografias de aconte-
cimientos, acciones 0 cosas que no existen, son imaginadas o son bellas, como las
escenas fantésticas que nunca ocurrieron, aungque debian haber tenido lugar, que
anicamente son fruto de la imaginacion del productor, como pueden ser 10 que debia
haber ocurrido si no hubieratenido lugar un fracaso espacial, los simulacros de laguerra
que no se dieron ni se daran o simulaciones que son imposibles de cumplir en la
naturaleza como hacer bailar un cono sobre su punto mas inestable.

Como andlista y miembro del jurado de los Ultimos premios Maofie,
mencionados anteriormente, creo que en esta época seguimos cometiendo 10os mismo
errores, que cuando aparecieron las primeras infografias de prensa producidas con

ordenador, en las que exhibicion estética estaba por delante del periodismo visual.
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En la nueva infografia digital se exhibe demasiado material, con muchas
entradas en red y conceptos que impiden la claridad y el orden de la exposicion
narrativa. El hilo conductor del flujo informativo a menudo deja para € fina lo
significativo, pero los lectores no llegan la mayoria de las veces a concluirlo, por
hacérselo demasiado largo.

A lainfografia en Internet le pasa algo, que también esta presente en cuaquier
comunicado de las publicaciones digitales, salvo las de pago, pues se da por supuesto
que nuestros lectores conocen dibujos, signos, expresiones o términos que en realidad
no se conocen por parte de una audiencia que puede ser global; se puede caer fécilmente
en el error de considerar como conocidas determinadas cuestiones, que en otro rincon

del planetaa quellegala publicacion no se tienen por que conocer.!’

Conclusion

Para concluir creo que especiamente la infografia digital tiene que llegar a su
madurez y debe entrar en e mundo del periodismo y la ensefianza diversa, sin los
complejos que histéricamente se tenian, pero se les debe dotar de los medios para hacer
buen periodismo como los propios del acceso a lugar de los sucesos que permita el
contraste de fuentes y la precision.

Comentaban los responsables de infografia digital de New York Times
(nytimes.com), Geoff McGhee y de El Mundo del siglo XXI (elmundo.es)*® que los
lectores de lainfografia digital, en este momento, es de alrededor del 5% de la que tiene

el medio digital, lo cual hace creer que tiene mucho que crecer en todas las direcciones

" Esto, en lo referente alatipografia, le pasamés alas publicaciones inglesas.
8 En conversacion privada, en e contexto de la 12 Cumbre Mundial de Infografia en la Universidad de Navarra, ya

mencionada.
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y muchos gjustes que realizar por parte de los medios, tal como paso con lade prensaen
la década de los afios noventa, que inicialmente fueron pocos los medios e insuficientes
los productos, aunque si hubo un cierto éxito por su novedad entre los lectores y por su
posicion entre las noticias textuales. Hoy dia nadie duda de su importantisima funcion
en el futuro inmediato.

Igualmente debe ser una materia mas valorada por instituciones como la Real
Academia Espariola, como ya hemos mencionado y la universidad. Faltan asignaturas
oficiales, programas de doctorado, postgrados y cursillos. Faltan libros y articulos que
traten de las diversas teorias que existen o estdn en experimentacién en torno a ella, que
sean algo més que los correspondientes a la exhibicion de obras del autor. Faltan
capitulos de libros en los que sitlen a la infografia digital en e mismo plano que €l
periodismo clasico.

Deben crearse colectivos de infégrafos y estudiosos que fomenten €l intercambio
de experiencias y conocimientos. Debe convocarse un certamen internacional es anuales.

Es momento de que los infografos ocupen puestos relevantes en la direccion
periodistica y de arte, como expertos que son, de contenido y forma de presentar
informaciones.

Lainfografia digital se sitGia en un lugar apartado en las publicaciones periddicas
en red, cuando podria figurar en portadas sumariales y de noticias, con las que
distribuir, mediante enlaces, los diversos articulos interiores presentados como si fueran
hipertextos, tal como ya se esta empezando a ver en los libros infantiles presentados en

formato de disco.
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